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 Aulão Black Friday1.
 Checklist de Implementação2.
 Reunião Individual3.
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A Black

Black Friday

Black Week

Black November

Black Vip*
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A meta da black tem que ser
batida antes da black friday
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Número e conclusões de 2023
Resultados consolidados.

5.23Bi - faturamento 2023
-15% - com relação a 2022
+1,7% - ticket-médio
R$636,66 - ticket médio

736Mi - faturamento 2023
-14,6% - com relação a 2022
+24,9% - ticket-médio
R$561,40 - ticket médio
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Pontos de destaque na Black Friday 2023

Número e conclusões de 2023
Resultados consolidados.
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Perspectiva de compra.
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Análise Sócio-econômica.
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Pretenção de compra.
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Motivos  de realizar uma compra não planejada.
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Descontos que o público leva em consideração.
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Pesquisas e antecipação das compras.
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Motivos que os clientes escolhem uma loja.
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Principais meios de pagamentos.



Como realizar o seu planejamento
 para essa Black.
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Definição do objetivo principal.
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Organização de estoque & produtos.

Sugestão de percentual de descontos por curva de vendas.
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Trabalhar canais de vendas simultâneos.
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Produção de conteúdo nas redes sociais.
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Boas práticas para a sua Loja física/online.
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Boas práticas para a sua Loja física/online.

Home do site
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Boas práticas para a sua Loja física/online.

Categoria de produtos promocionada



@
se

te
ac

el
er

ad
or

a 
| w

w
w

.s
et

ea
d

s.
co

m
se

te
.

Boas práticas para a sua Loja física/online.

Página de Produto



Inspirações de criativos 
temáticos.
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Boas práticas para criação de anúncios.
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Desconto Progressivo.
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De X valor para Y valor.
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Frete grátis ou Frete fixo.
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Modelo de criativos fora do padrão.
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